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Tema 1: La gestion del precio
e Tipos de precios
e Importancia de la gestion de precios
e Interrelacion del precio con el resto de variables del marketing mix

Tema 2: Determinacion de los precios
e Procedimiento para la fijacion de precios
Seleccion de los objetivos del precio
Variables que afectan a la sensibilidad del precio
Estimacion de la demanda
Estimacion de costes
Analisis de los costes, precios y ofertas de los competidores
Seleccion de la técnica integrada de fijacion de precios
Seleccion del precio final
Precios en Internet

Tema 3: Estrategias de precio
e Ciclo de vida del producto y criterios para la formulacion de estrategias de
precio
Precios orientados a la introducciéon de nuevos productos
Precios de prestigio
Precios orientados a la competencia
Precios orientados a cartera de productos
Precios por areas geograficas
Descuentos en los precios
Precios promocionales
Discriminacién de precios

Tema 4: Fijacion de precios en mercados industriales
e Caracteristicas diferenciadoras de los productos industriales
e Factores que intervienen en la fijacidon de precios en el mercado industrial
e Meétodos de fijacion de precios en el mercado industrial
o (Gestion estratégica del precio de los productos

Tema 5: Fijacion de precios en servicios
o Conceptualizacion de los servicios
Caracteristicas diferenciadoras de los servicios
Factores que intervienen en la fijacion de precios de los servicios
Métodos de fijacion de precios en los servicios
Gestion estratégica del precio en los servicios
Estrategias de precio para los servicios profesionales y no profesionales

Tema 6: Fijacion de precios en mercados internacionales
e Cuestiones esenciales en la politica de precios internacionales
e Formas de entrada en mercados internacionales
e /Estrategia multidoméstica o global?
e Variables determinantes del precio a nivel internacional
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¢ Los medios de pagos internacionales
e Precios de transferencia

COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAIJE

COMPETENCIAS GENERALES:

Que los estudiantes sean capaces de:

CG1 - Evaluar y analizar teorias y resultados sobre cuestiones relacionadas con el
ambito de Marketing.

CG2- Analizar situaciones y resolver problemas en relacibn con aspectos
relacionados con el Marketing.

CG4- Gestionar proyectos y resolver cuestiones relativas al ambito del
Marketing.

CG6- Trabajar de forma individual y en equipo en los diferentes aspectos
involucrados con el ambito del Marketing, desde la planificacion de la
investigacion, analisis de resultados y propuesta estratégica.

CG7- Asumir el compromiso ético en todas las decisiones relativas al ejercicio de
la profesion en el ambito del Marketing.

CG8- Razonar criticamente sobre cuestiones relacionadas con el ambito del
Marketing.

CG9- Gestionar informacién especializada en relacion con el ambito del
Marketing.

CG10- Utilizar y aplicar las tecnologias de la informacion y la comunicacion como
fuente de informacion, gestion de datos en el ambito académico y profesional del
campo del Marketing.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

Que los estudiantes sean capaces de:

- CE13 -Formular politicas de precios conforme los objetivos empresariales y la
realidad del mercado.

COMPETENCIAS PROPIAS DE LA ASIGNATURA:

No Aplica

RESULTADOS DE APRENDIZAIJE:
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En esta asignatura se espera que alumnos alcancen los siguientes resultados de
aprendizaje:

- Comprender al precio como (nica variable que se traduce en ingresos
econdmicos para la empresa.

- Comprender el comportamiento de la demanda y costes como factores parala
fijacion de precios.

- Caracterizar los servicios y productos industriales y comprender los factores
propios para su fijacion de precios,

- Identificar la politica de precios ideal adaptada a la empresa y mercado.

METODOLOGIAS DOCENTES Y ACTIVIDADES FORMATIVAS

METODOLOGIAS DOCENTES:

En esta asignatura se ponen en practica diferentes metodologias docentes con el
objetivo de que los alumnos puedan obtener los resultados de aprendizaje
definidos anteriormente:

- Método expositivo

- Estudio y analisis de casos

- Resolucion de ejercicios

- Trabajo autonomo

ACTIVIDADES FORMATIVAS:

A partir de las metodologias docentes especificadas anteriormente, en esta
asignatura, el alumno participara en las siguientes actividades formativas:

Actividades formativas Horas
Actividades de foro 14.5
Actividades | Correccion de actividades 3
supervisadas | Tutorias (individual / en grupo) 6
Clases practicas de laboratorio informatico 25
Sesiones expositivas virtuales 8
Preparacion de actividades de foro 15
Actividades | Estudio personaly lecturas 25
autonomas Elaboracion de trabajos (individual-en grupo) 20
Realizacion de actividades de 3
autoevaluacion
Actividades | Examen final 3
de evaluacion
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El dia del inicio del periodo lectivo de la asignatura, el profesor proporciona
informacion detallada al respecto para que el alumno pueda organizarse.

SISTEMA DE EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA:

En la convocatoria ordinaria de esta asignatura se aplican los siguientes
instrumentos de evaluacion:

Actividades de evaluacion Ponderacion
Evaluacion Resolucion de un caso practico 20 %
continua Participacion en una actividad de debate 20%
Evaluacion | Resolucion de unexamen final 60 %
final

Para mas informacion consultese aqui

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:

En la convocatoria extraordinaria de esta asignatura se aplican los siguientes
instrumentos de evaluacion:

Actividades de evaluacion Ponderacion
Calificacion obtenida en la actividad de 20%
Evaluacion debate de la convocatoria ordinaria
continua — —
Resolucion de un trabajo individual 40%
. Resolucion de un examen final 40%
Evaluacion
final

Para mas informacion consultese aqui

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS DE REFERENCIA GENERALES

BIBLIOGRAFIA BASICA:

Las siguientes referencias son de consulta obligatoria y estan ordenadas por
nivel de importancia:

VV.AA. (s.f.). Politica de gestion del precio. Material didactico propio de la
institucion.

PO3SPO3_GUIA



https://ftp.uneatlantico.es/area.academica/DDMDEM-CO-EVAL-2.pdf
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Calvo, E., Tapia, J., & Albisu, P. (2022). Estrategia de fijacion de precios en la
industria hotelera. El caso del hotel Tryp Atocha Madrid. Revista de Metodos
Cuantitativos Para La Economia y La Empresa 34, 263-280.
https://doi.org/10.46661/revmetodoscuanteconempresa.5568

Cordoba Segovia, C. M., & Moreno Moncayo, D. F. (2017). La importancia de una
buena estrategia de fijacion de precios como herramienta de penetracion de
mercados. Tendencias: Revista de La Facultad de Ciencias Econdémicas y

Administrativas, 18(2), 58-68. https://doi.org/10.22267/rtend.171802.73
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

Las siguientes referencias no se consideran de consulta obligatoria, pero su
lectura es muy recomendable. Estan ordenadas alfabéticamente:

Aquise, R. E. (2021). Analisis de los mercados financieros: formacion y fijacion de
precios. Analisis técnico y analisis fundamental.
https://repositorio.une.edu.pe/entities/publication/Ob87babd-4cc8-41b3-90c5

-492 2d022

Diaz Doria, A. (2023). Influencia del comportamiento del consumidor en las
estrategias de precios utilizadas en el comercio electronico (Doctoral
dissertation, Universidad Nacional de La Plata).
https://sedici.unlp.edu.ar/handle/10915/157288

Echeverria, G. N. (2022). Importancia de los costos en la fijacion de precio en el
sector hotelero (Bachelor's thesis, La Libertad: Universidad Estatal Peninsula de
Santa Elena, 2022). https://repositorio.upse.edu.ec/handle/46000/7162

Munoz, J. C, & Crespo, M. K. (2022). Fijacion de precios en empresa avicola
utilizando el método de margenes de ganancia. Conrado, 18(86), 118-124.
http://scielo.sld.cu/scielo.php?pid=51990-86442022000300118&script=sci_ar
ttext

Ruiz, M., & Sarango, A. G. (2022). Estrategias de fijacion de precios y liderazgo
transaccional en la Empresa Lb Financiera, Huaral, 2022.
https://alicia.concytec.gob.pe/vufind/Record/UCVV cdf074elebd02ed388af6
5138cf19bd1l

WEBS DE REFERENCIA:

No Aplica

OTRAS FUENTES DE CONSULTA:

- Base de datos EBSCO - Acceso a través del campus virtual.
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